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Resumo

Os discursos que vém sendo produzidos sobre as cidades no mundo ocidental tenderam a perpetuar a
ideia de que as cidades deveriam ser coisas grandes. A literatura produzida pela sociologia urbana
concedeu desde cedo primazia a determinadas geografias centrais e privilegiadas do ponto de vista
socioeconomico — a grandes cidades encaradas pelos tedricos como os casos mais tipicamente urbanos
e, por isso, mais representativos das cidades de todo o mundo. A assuncdo desta possibilidade de
generalizacdo a outros contextos implicou, por seu turno, um esquecimento razoavel das cidades de
pequena ¢ média dimensdo. Neste texto discute-se, justamente, um conjunto de interrogacdes tedricas
sobre as cidades que ndo s@o grandes e as varias formas como tais concetualizagdes sdo diversamente
percetiveis nas realidades fisicas e simbolicas destas cidades.

Partindo de investigacdo acerca do papel do turismo na (re)construcdo das paisagens, das imagens e
da identidade cultural das cidades, equaciona-se a pequenez de tamanho por comparacdo ao
engrandecimento que algumas cidades perseguem. Esta problematizacdo faz-se por referéncia a uma
atividade especifica — o turismo — nas suas componentes econdémica, cultural e simbdlica, € com
recurso a situagdes exemplares dos contextos urbanos portugués e espanhol — onde, a uma escala
comparativa global, existem sobretudo pequenos aglomerados urbanos.

Abstract

The speeches produced in the Western world about cities always tended to disseminate the idea that
cities should be great things. The literature produced by urban sociology gave early priority to certain
central and privileged socio-economic geographies — some large cities faced by theorists as the most
typically urban examples and therefore more representatives of cities across the world. The
assumption of this generalizability to other contexts implied, in turn, a reasonable oblivion of small
and medium-sized cities. This paper discusses a set of theoretical questions about cities that are not
big and debates the various ways in which those theoretical notions are perceived in the physical and
symbolic realities of those cities.

Starting from recent research on the role of tourism in the (re)construction of landscapes, images and
cultural identity of cities, this paper underlines the smallness in size compared to the aggrandizement
that some cities pursue. This questioning is done by reference to a specific activity - tourism - in its
economic, cultural and symbolic dimensions, using situations and examples from Portuguese and
Spanish cities — countries where, to a comparative global scale, there are mainly small urban contexts.

Palavras-chave: Cidades de pequena e média dimensdo; Turismo; Ordens de grandeza urbana; Imaginarios Turisticos

Keywords: Small and medium-sized cities; Tourism; Urban orders of worth; Tourist imageries
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1. Introducio

Seguindo um argumento defendido por varios autores, este texto parte da premissa de que os discursos sobre
as cidades tenderam a perpetuar a ideia de que elas deveriam ser coisas grandes, independentemente de
serem extraordinarias ou terriveis na sua grandeza. Em contraste, tratar-se-4, aqui, de cidades que, por serem
de pequena ou média dimensdo, t€m estado frequentemente ausentes da literatura mais globalizada dos
estudos urbanos.

Recorrendo aos exemplos de quatro cidades médias da Peninsula Ibérica — Braga, Coimbra, Salamanca e
Santiago de Compostela — pretende-se equacionar a modesta dimensdao geografica destas cidades por
comparacdo ao engrandecimento que elas parecem perseguir. Considerando a componente turistica de cada
uma, discutem-se os modos como (re)inventam, justificam ou perseguem formas de grandeza ou pequenez.
Defendendo a hipotese de que o turismo permite as cidades alcangar uma influéncia que supera o seu
tamanho geografico, consideram-se alguns materiais de promog¢ao turistica que, descrevendo cidades
idealizadas e apresentando-as de forma atrativa, as inscrevem em espagos mais vastos, enunciando formas de
engrandecimento e valorizagdo que as colocam para além da sua dimensdo fisica e material mais imediata.
Procura-se assim problematizar o estatuto, as fungdes e as possibilidades que o fendmeno turistico encerra
em cidades pequenas ou médias — cidades que, entre a grandeza cosmopolita das metropoles e a proximidade
ao rural mais localista, enfrentam constantemente desafios e dilemas entre a possibilidade de crescimento e a
preservacao da sua pequenez.

2. As cidades de pequena e média dimensio na literatura dos estudos urbanos

Nao sendo verdadeiramente nova, a divida acerca das capacidades da sociologia urbana para compreender as
transformacdes por que vém passando as cidades nas tltimas décadas ¢ ja bem conhecida entre os teoricos e
os estudiosos das cidades. De modo mais ou menos generalizado, foi ganhando forma a ideia de que a
sociologia urbana classica ndo possuia ja os “instrumentos analiticos, tedricos e interpretativos capazes de
escrutinar e compreender cabalmente a cidade contemporanea” (Fortuna, 2002, pp. 128). Nos ultimos anos,
porém, uma nova critica, nascida novamente no quadro dos estudos urbanos, passou a atingir a literatura
produzida sobre as cidades: a denuncia acerca da escassa atengdo que vem sendo prestada as cidades de
pequena e média dimensao.

Segundo David Bell e Mark Jayne (2006), os discursos sobre as cidades tenderam a perpetuar a ideia de que
elas deveriam ser coisas grandes. Que fossem extraordinarias ou terriveis na sua grandeza era indiferente,
desde que fossem grandes. A este respeito, Carlos Fortuna assinala que a teoria elaborada pela sociologia
urbana vem concedendo primazia, desde a formagdo da subdisciplina, a determinadas geografias centrais ¢
privilegiadas do ponto de vista socioeconémico (Fortuna, 2008 e 2012). Berlim e Manchester, na Europa,
Chicago e Los Angeles, nos Estados Unidos da América, foram encaradas pelos tedricos das cidades como
0s casos mais tipicamente urbanos ¢ mais representativos das cidades de todo o mundo, devendo permitir,
por isso, generalizagGes a outros contextos geograficos e socioeconomicos. Ainda segundo o autor, a
pretensdo da sociologia urbana, produzida no mundo ocidental, em apresentar modelos universais de cidade
dever-se-a, em larga medida, ao modelo tedrico desenvolvido por Louis Wirth “que expressamente declara
ter esse objectivo em mente quando estipula os critérios do que deve ser entendido como cidade” (Fortuna,
2008, pp. 20).

O perigo desta convergéncia da atencdo socioldégica num conjunto restrito de cidades resulta no
correspondente menosprezo pelas “geografias urbanas subalternas, colonizadas ou pobres” (Fortuna, 2008,
pp- 22): as cidades normais (Amin e Graham, 1997), asiaticas, africanas ou latino-americanas, mas também
as pequenas e médias cidades que, embora existam por todo o mundo, ndo conseguiram ainda conquistar um
lugar de relevo nas agendas de investigacdo mais divulgadas. Algumas destas cidades marginalizadas pela
teoria sociologica ocidental sdo vistas como se permanentemente enfrentassem problemas e até como se elas
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proprias fossem problemas, resultantes da reestruturagdo das economias e das geografias nas ultimas décadas
(Bell e Jayne, 2006).

Sdo muitos e variados, de resto, os autores que ao longo das ultimas trés décadas vém denunciando, para
diversos horizontes geograficos, a escassez de producdo cientifica sobre as cidades de pequena e média
dimensdo, a0 mesmo tempo que acusam a excessiva atencdo dedicada as grandes cidades e as regides
metropolitanas globalizadas. Na verdade, uma parte substancial da literatura dos estudos urbanos, produzida
sobre a tematica das cidades de pequena ¢ média dimensdo, consiste em estudos de casos mais ou menos
isolados de cidades que, porventura, sdo pequenas ou médias. Tal produgdo difere claramente de uma
investigacdo sistematica ancorada numa tentativa de problematizacdo tedrica e conceptual mais ampla e
profunda acerca das caracteristicas, condigoes, dilemas e estratégias das cidades pequenas e médias, que
possibilite a superacdo de concecdes mais imediatistas, nomeadamente, da cidade pequena como imagem
idilica da qualidade de vida, proximidade na vizinhanga, entreajuda, seguranca e¢ qualidade ambiental —
enfim, de tudo o que, grosso modo, se opde a concecao, também linear, das grandes cidades.

O esquecimento razoavel das cidades de pequena e média dimensdo pelos estudos urbanos implica que, até
ao momento, ndo tenha ainda sido possivel encontrar e conceptualizar as formas mais adequadas e
analiticamente frutiferas para compreender o que sdo essas cidades, quais sdo as suas caracteristicas e
dimensdes mais relevantes e o que significam as categorias de grandeza e de pequenez urbanas. Podera a sua
limitada condigdo geografica ser transformada numa vantagem para estas cidades? Serdo estes lugares
pequenos ou médios apenas em consequéncia dos discursos sobre a grande cidade — esses discursos que
fazem as cidades de pequena e média dimensdo parecer inadequadas, subdesenvolvidas ou retardadas?
Existira orgulho na pequenez que, por vezes, se invoca nestas cidades? Ou estardo elas confinadas aos
despojos do urbanismo poés-industrial, limitadas aos vestigios do passado?

Embora estas questdes se revelem de extrema importancia, elas parecem levantar outras tantas, a montante,
acerca dos diversos modos para medir grandezas urbanas ¢ das intengdes e dos projetos para essas cidades O
que sdo cidades pequenas ¢ médias? Que formas para medir o tamanho das cidades sdo uteis e pertinentes?
Sera que as aspiragdes de representantes politicos, gestores e planeadores das cidades pequenas e médias
passam mais pelo engrandecimento ou pela manutencdo da pequenez num mundo globalizado? E nos casos
em que a ambigdo ¢ a do engrandecimento, que fatores concorrem para isso?

Quanto as formas de categorizagdo do tamanho das cidades, ndo sera despropositado referir que, por
exemplo, de acordo com a tipologia proposta por Saskia Sassen (1991), Coimbra, Braga, Salamanca e
Santiago de Compostela ndo sdo mais do que cidades periféricas: cidades que se tornaram secundarias ou
mesmo marginais com a evolugdo da economia mundial. Numa outra classificacdo, desenvolvida por Peter
Hall (2003) com base em fluxos de pessoas, de informacdo e de concentragdo de negdcios, as quatro cidades
em estudo, acolhendo entre cerca 100.000 e 250.000 habitantes, sdo simplesmente cidades provinciais. De
resto, segundo este esquema e a uma escala comparativa global, Portugal e Espanha mais nao sdo do que
dois paises caracterizados sobretudo por pequenos aglomerados urbanos.

Em vérios paises europeus, mas também nos EUA, no Canada, no Brasil e no Japao vém sendo elaboradas,
j& ha varias décadas, diversas tipologias de cidades (Costa, 2002; Ganau Casas e Vilagrasa Ibarz, 2003;
Andrés Lopez, 2008) que, ora colocam as cidades pequenas o patamar minimo de 2.000 habitantes (Franga),
ora o de 30.000 (Japdo). O mesmo acontece com as cidades médias, que tanto sdo as que tém entre 100.000
habitantes e um milhdo (defini¢do do Banco Mundial e da ONU), quanto as que t€m entre 50.000 e 500.000
habitantes (EU).

Ainda que sejam uteis para uma primeira caracterizacdo das cidades, essas tipologias e os dados sobre
volumes ou densidades populacionais apenas revelam grandezas demograficas ou territoriais. No entanto, e
na senda de varios autores (Costa, 2002; Bell e Jayne, 2006; Roques, 2009), defende-se, aqui, a ideia de que
o tamanho ndo deve ser encarado simplesmente como uma caracteristica absoluta. Em vez disso, observar
uma cidade pequena ou média implica um olhar diferente daquele com que se olham as cidades grandes ou
as metropoles. Tal olhar, distinto e atento a outras dimensdes das cidades, justifica-se pelo facto de a
condi¢do de cidade pequena ou média estar tdo relacionada com o seu tamanho, a sua densidade ou
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crescimento, como com o alcance e a influéncia que consegue atingir, isto ¢, com a medida em que consegue
sair para fora de si propria ou, dito de outra forma, com o seu engrandecimento. Alias, é este o entendimento
de Michel Gault (1989), quando propde a substituicdo da nogdo de cidade média pela de cidade intermédia,
com a sua vertente qualitativa a remeter para um lugar a conquistar e um posicionamento a ocupar.

A este respeito, importa referir um artigo sobre a transformacdo das paisagens urbanas de cinco cidades
portuguesas, onde se incluem Braga e Coimbra, da autoria de Carlos Fortuna e Paulo Peixoto, onde os
autores sustentam que cada uma reclama para si um carater singular, reivindicando “um lugar especifico e
marcante na historia do pais”. Braga, que lutou contra as invasdes francesas, e Coimbra, politicamente
contestataria, “ndo sdo apenas cidades com uma historia, sdo também cidades que fizeram a historia de um
pais” (Fortuna e Peixoto, 2002, pp. 23). Nao sera desadequado, entdo, afirmar que Braga ¢ Coimbra, como
muitas outras cidades pequenas e médias em Portugal, em Espanha e no resto do mundo ndo se reveem no
seu tamanho geografico limitado e mobilizam recursos variados para se afirmarem e justificarem a sua
inclusdo em contextos e fluxos para além dos locais, regionais e mesmo nacionais. O mesmo poderia ser dito
sobre Salamanca e Santiago de Compostela, cidades que ndo se veem apenas como cidades, mas antes como
lugares que marcaram a histéria cultural e religiosa de Espanha e que hoje se exibem num mundo
globalizado cada vez mais competitivo.

3. O turismo como via de engrandecimento das cidades

Nos casos em que as cidades ambicionam ultrapassar a sua condigdo territorial mais imediata e ampliar o seu
campo de atuacdo, que estratégias lhes dardo a possibilidade de engrandecimento ou de sairem para fora de si
proprias? D. Bell e M. Jayne (2006) identificam, desde logo, duas agendas principais, e intimamente
relacionadas, comprometidas com o engrandecimento das cidades no mundo ocidental: a cultura e a
criatividade, ou, dito de outra forma, os projetos de regeneragdo por via da cultura e do ideal de cidade
criativa. Estas retoricas ndo tém, na verdade, muito de novo, na medida em que por toda a Europa, sobretudo
desde os finais da década de 1970 e inicio dos anos 1980, vém proliferando os discursos e os programas de
politica para as cidades que tomam a cultura e, mais recentemente, a criatividade como instrumentos
estratégicos de desenvolvimento e reforco da competitividade urbana, legitimando investimentos publicos
num conjunto extenso e diversificado de equipamentos, projetos, eventos culturais, ladicos e turisticos
(Balibrea, 2001; Ferreira, 2006 ¢ 2010).

Na visdo de Graeme Evans e Jo Ford (2006), os desejos de engrandecimento por parte das cidades que nao
sdo grandes estdo, na verdade, intimamente relacionados com estratégias de regeneracdo urbana através da
cultura. Os autores argumentam que tais estratégias tém, geralmente, como objetivo atrair ndo sd novos
segmentos de populacdo urbana — como sejam jovens, solteiros e sem criangas — como também visitantes e
turistas — que s@o cada vez mais seduzidos pelas zonas de lazer e entretenimento das cidades, as areas de
diversdo noturna, de bares e restauracdo mas também pelos enclaves historicos e patrimoniais das cidades — e
ainda todos aqueles que possuam talento criativo com o qual possam enriquecer a cidade.

Nessas agendas da regeneragdo cultural e criativa, o turismo vem surgindo, recorrentemente, de forma
implicita ou explicita, como uma das vias para o engrandecimento das cidades. Tal como as industrias
culturais e criativas, também o setor turistico foi conquistando, ao longo da segunda metade do século XX, a
reputacdo de ser uma atividade com elevada capacidade de expansdo e forte potencial econdémico — uma das
grandes industrias do século XXI, como frequentemente ¢ qualificado. O seu interesse estratégico,
principalmente em cidades pequenas e médias, viu-se em muitos casos acentuado em virtude de os poderes e
os agentes econdémicos locais verem nele um dos setores capazes de recuperar a competitividade e o

dinamismo econdémico perdidos na sequéncia dos processos de desindustrializagdo (Ferreira ¢ Gomes, 2012).

E possivel admitir, hoje, que o turismo contribui para a re-territorializacdo espacial dos lugares (Chang,
2006), de tal forma que o tamanho pode ser redefinido para significar ndo apenas as caracteristicas fisicas de
um lugar, mas também a capacidade de lideranga economica e de criagdo de imagens atrativas mais amplas
do que a dimensdo geografica poderia supor. Geridos e promovidos eficazmente, os lugares podem tornar-se
muito maiores do que geograficamente sdo. Como se justifica, entdo, pelo turismo a grandeza de cada
cidade? Transpondo o quadro tedrico das ordens de grandeza, desenvolvido por Luc Boltanski ¢ Laurent
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Thévenot (1991 e 1999), para o contexto global das disputas urbanas — porque os proprios autores defendem
que as principais ordens de grandeza podem encontrar-se em diversos aspetos da vida social —, é possivel
pensar as estratégias e as retoricas que sdo usadas nas cidades e, em particular, nas de pequena ¢ média
dimensdo, para justificar a sua relevancia a diversas escalas. Na verdade, a interrogag@o sobre as ordens de
grandeza permite problematizar a questdo de como se justifica a grandeza de cada cidade ou, em especial, o
engrandecimento de cada cidade por via do turismo.

Na medida em que ndo existe apenas uma forma de gerar valor ¢ que as economias modernas (tanto as
economias materiais quanto as simbolicas) permitem multiplas formas de avaliagdao (Stark, 2000) ou, nas
palavras de Boltanski (2001, pp. 16), na medida em que “nas sociedades modernas complexas, existem
varios sistemas de justificagdo num mesmo espago social”, como se constroem regimes de justificagdao para
aquilo que se pretende que as cidades sejam? Independentemente do que seja essa ambigdo — que pode ser a
de transformar qualquer cidade numa cidade global, cidade lenta, cidade educadora, cidade saudavel, cidade
universitaria, cidade digital, cidade intergeracional, cidade verde, ou outro modelo de cidade entre muitos
possiveis — a obtencdo de um estatuto de distingdo e singularidade é, frequentemente, o objetivo ultimo. E
isto porque a medida que se vém intensificando as logicas de circulagdo globais, ganham cada vez mais
importancia, na atracdo de fluxos variados e, especificamente, de fluxos de turistas e visitantes, os
particularismos de cada cidade, as suas especificidades, aquilo que as distingue num sistema urbano cada vez
mais globalizado e, a0 mesmo tempo, num mundo que é globalmente mais urbano a cada dia que passa (Soja
e Kanai, 2007; UN, 2010).

No caso das cidades de pequena e média dimensao, que ordens de grandeza sdo mobilizadas para justificar
uma relevancia que ultrapassa a sua condigdo territorial mais limitada? Quando considerado como um modo
de engrandecimento das cidades, o turismo estd intimamente relacionado com o trabalho simbolico que
consultores, promotores turisticos, planeadores e marketeers vdo desempenhando na (re)invengdo de
diferencas competitivas para as cidades, cujos objetivos passam pelo posicionamento nos mercados do
turismo e pela criagdo de uma reputagdo aliciante junto de potenciais consumidores. Seguindo esta logica, a
grandeza das cidades devera ser medida por referéncia ao seu potencial de oferta de experiéncias e servigos
turisticos no mercado, mas também pela criatividade dos atores que se entregam a construgdo de narrativas e
imaginarios urbanos aliciantes e, por fim, pela sua reputagdo, ou seja, pelo reconhecimento do valor
simbolico que lhes ¢ atribuido pelos turistas.

Com o objetivo de apresentar as cidades de forma atrativa e inscrevé-las em fluxos mais vastos, os
promotores das cidades enunciam formas de engrandecimento e valorizagdo que as colocam para além da sua
dimensao fisica e material. Nos quatro contextos em analise, uma dessas formas de valorizagao consiste num
investimento na reputagdo das cidades, através do uso de uma retérica da antiguidade, enquanto
caracteristica marcante da identidade de qualquer uma das cidades aqui em analise. Essa caracteristica ¢
usada ndo s6 “como estratégia de afirmacdo de uma identidade solida e estavel que é legitimada pela
historia”, mas também “como um factor de diferenciacdo que permite referenciar nas raizes historicas
determinadas caracteristicas que conferem a identidade um caracter distinto e unico” (Fortuna e Peixoto,
2002, pp. 22).

Em intima relagdo com a antiguidade, Braga ¢é distinguida pela religido. Tanto nos discursos historicos,
como na (re)criag@o elaborada pela produgao turistica, Braga, outrora Bracara Augusta e sede do episcopado
portugués no século XII, surge frequentemente como “a cidade dos arcebispos” e como “o principal centro
religioso do pais” (Portugal Virtual, 2008a). No Guia American Express de Portugal, conta-se a histdria da
“capital eclesidstica” que, no séc. 1V, “quando o Cristianismo se tornou na religido oficial do Império
Romano, [...] passou a ser um importante centro religioso, posi¢do que mantém até hoje” (McDonald, 2007,
pp. 263). Segundo os promotores oficiais da regido, “Braga é o cenario de elei¢do para o produto Turismo
Religioso e emerge como local, por exceléncia, do enraizamento do sagrado, evocando o cruzamento entre
arte e o divino...” (Turismo Porto e Norte de Portugal, 2010).

Em Santiago de Compostela, a antiguidade e a religido aliam-se a espiritualidade dos Caminhos ¢ ao
reconhecimento internacional da cidade: “Santiago de Compostela, a capital da Galiza. Um lugar onde todos
os anos chegam milhdes de pessoas que vém de todo o mundo, muitos deles depois de viajarem pelo
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Caminho de Santiago. O seu centro historico foi declarado Patrimonio Mundial pela UNESCO. E este nado
foi o Unico motivo” (Turespaiia, 2010a) — assim pode ler-se na pagina oficial do Instituto de Turismo de
Espanha. No Guia American Express de Espanha conta-se que “a descoberta do suposto tumulo do apdstolo
Sant’lago confirmou a medieval Santiago de Compostela como principal santudrio religioso europeu a
seguir a S. Pedro, em Roma” (Inman, 2009, pp. 85). Por fim, vale a pena referir ainda que “Santiago é
grande”, porque “é Patrimonio da Humanidade, é Catedral, ¢ gastronomia, é Caminho”, porque “é cultura,
¢ Galiza, ¢ cidade de congressos, é verde” e ainda porque “é cinematogrdfica, é arquitectura, é qualidade, é
criatividade” (Turismo de Santiago de Compostela, 2010) — diz a entidade oficial de promocao turistica da
cidade.

O engrandecimento de Coimbra, por sua vez, da-se nao s6 por via do passado, mas também pelo
aproveitamento da imagem de cidade universitaria, “uma das cidades universitarias mais antigas da Europa
[...] que oferece imensas possibilidades” (TCP/ARPT Centro de Portugal, 2010), nas palavras dos
promotores oficiais da regido. E narrada como “sede da mais antiga universidade de Portugal”, “sobretudo
animada pelos estudantes que vivem e estudam aqui, mas estd também cheia de monumentos e tesouros
historicos” (Portugal Virtual, 2008b). A “velha cidade universitaria”, capital portuguesa durante mais do que
um século, é para os visitantes “um tesouro de fascinantes associagoes historicas” (McDonald, 2007, pp.
202). A temporalidade e a cultura universitaria terdo dado origem a “uma mistica muito propria, fruto de um
passado cheio de factos relevantes, e também das memorias de muitas dezenas de milhares de portugueses
que, ainda hoje, espalhados por todo o pais ou além fronteiras, lembram os anos de juventude aqui
passados...” (Turismo de Coimbra, 2008).

Em Salamanca, por ultimo, o discurso engrandecedor da cidade caracteriza-a como “universal, magnifica,
sabia, jovem e dourada” (Turespafia, 2010b), atributos para os quais muito contribui a cultura universitaria
da cidade. Segundo o Guia American Express de Espanha, no “coracdo da monumental cidade de
Salamanca fica a mais antiga universidade da Peninsula” (Inman, 2009, pp. 347). Trata-se ainda de uma
cidade dourada, porque “a grande cidade universitaria de Salamanca tem o melhor conjunto espanhol de
arquitectura renascentista e plateresca” (idem, pp. 358). De acordo com o discurso dos promotores oficiais,
Salamanca ndo é uma cidade universitaria qualquer, ela “é a cidade universitaria por exceléncia, sendo
conhecida em todo o mundo pela sua riqueza artistica” (Turismo y Comunicacion de Salamanca, 2006).

Este tipo de construgdes discursivas permite perceber a discrepancia que existe entre a modesta dimensao
territorial destas cidades e a grandeza de reputagdo que os promotores turisticos ambicionam para elas. Sdo
cidades médias, com uma posicdo marginal nos fluxos econdémicos globais mas que, dependendo da
criatividade dos seus promotores, podem tornar-se o principal centro religioso em Portugal, ou o segundo
centro de peregrinagdo mais importante da Europa, a mais antiga cidade universitaria portuguesa ou a sede
da mais antiga universidade da Peninsula Ibérica. Fica por descobrir se tais estatutos encontram uma
correspondéncia quando a ordem de grandeza ¢ a da reputacao.

Alguns dados sobre procuras turisticas nestas cidades, divulgados pelos respetivos Institutos Nacionais de
Estatistica, apontam justamente para esse engrandecimento, se se atentar, por exemplo, no numero de
héspedes recebidos e na propor¢ao de estrangeiros, entre eles, que cada uma acolhe — dados que, embora
grosseiros e de dificil comparabilidade, permitem perceber que qualquer uma das quatro cidades estd inserida
em fluxos turisticos que ultrapassam os respetivos limites nacionais € que permitem também imaginar que,
quando considerada a sua reputacdo, Santiago de Compostela e Salamanca se revelam lugares de maior
destaque do que Braga e Coimbra. Naturalmente, ¢ em termos da procura turistica, tudo isto sdo apenas
hipoteses que enunciam um terreno de pesquisa a explorar sistematicamente ¢ com mais profundidade, ja que
€ muito escassa a informacao disponivel sobre o modo como, nas suas percecdes e avaliacdes, os turistas
constroem a reputacdo destas cidades.

4. Consideracoes finais

Enquanto atividade econdémica globalizada, o turismo esta sujeito aos efeitos de conjuntura que vido
configurando periodos de crise e periodos de crescimento na economia dos territorios. Contudo, e ainda que,
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face a atual crise econémica mundial, se adivinhe um periodo de abrandamento ou de retracao dos fluxos
turisticos, ¢ inegavel que, global e tendencialmente, o turismo constitui uma atividade em expansdo, sendo
encarado em muitas cidades, regides e paises como uma rara oportunidade de regeneragdo econdomica. De
resto, ¢ como argumentado noutro lugar, “os modos como as localidades reatualizam as suas imagens e
significados e os transformam em instrumentos estratégicos de promogdo, revelam a centralidade que o
turismo adquiriu nas ultimas décadas” (Gomes, 2012, pp. 209). As atividades turisticas sdo hoje encaradas,
do ponto de vista politico, como potenciadoras de revitalizacdo e desenvolvimento social e economico dos
territorios urbanos. De igual forma, os processos de recriagdo de imagens e narrativas urbanas, associados ao
desenvolvimento do sector turistico, sdo cada vez mais relevantes, tanto para as experiéncias turisticas como
para as formas como as cidades redefinem as suas identidades, veem definidas as suas agendas politicas, se
reorganizam material, simbodlica e imageticamente e se posicionam face a outras cidades (Gomes, 2008).

Procurou-se, neste texto, saber se as cidades pequenas tém ou ndo aspiragdes de engrandecimento e se, por
via do turismo, elas sdo ou ndo capazes de contornar a pequenez do seu tamanho e alcangar uma influéncia
maior, inscrevendo-se e participando de fluxos e espacos socioeconomicos, culturais e simbolicos mais
amplos. Procurou-se mostrar que Braga, Coimbra, Salamanca e¢ Santiago de Compostela ndo sdo apenas
cidades pequenas ou médias, dependendo da escala de observagdo. Sdo cidades que ndo querem ficar presas
a sua condicdo territorial e que pretendem conquistar um lugar num sistema urbano globalizado. Arriscam
fazé-lo por via do turismo. Pela promogdo turistica tentam alcangar o estatuto de ex-/ibris religiosos,
universitarios, historicos ou patrimoniais. Sao cidades que pretendem ampliar as suas reputagdes junto de
potenciais consumidores. E, porque o marketing turistico permite que uma cidade se projete estrategicamente
numa dimensao muito maior do que ela propria, sdo cidades que transbordam para fora de si proprias e,
nesse sentido, se projetam no plano do imagindrio universal.

Através do turismo, cidades pequenas ou médias podem ultrapassar a sua dimensdo territorial e, ainda que
somente por essa via, sdo de alguma forma cidades globais.
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